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Bildung & Karriere

Lehrermangel

Alter Sanger, neue Tone

Leonard Cohen ist eine Legende des
Pop. Nach 15 Jahren meldet er sich mit

CD und Tournee zuriick. SEITE 20

‘%.

Uberall fehlen Pidagogen. Die Misere ist
weitgehend hausgemacht. SEITE 22

Nichts ist impossible

ANGLIZISMEN Englisch hat das Deutsche wie keine andere Sprache verandert. Das ist nicht
unbedingt schlecht - zumindest, wenn Fremdworter sinnvoll angewandt werden
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Rechtschreibschwiche: Falsch gebrauchte Fremdworter wirken unfreiwillig komisch.

Von Bernd M. Samland

ehen Sie auch im Sommer

Brettsegeln und im Winter

Schneebrettern? Das klingt

ziemlich verschroben. Da-
bei war der erste Begriff tatsdchlich ein
realsozialistischer DDR-Terminus fiir
Windsurfen und so wirkt er wohl auch.
Vieles klingt in Englisch besser, aber
nicht alles muss ins Englische tibersetzt
werden. Deutsch ist eine lebendige
Sprache, das heiit eine Sprache, die
sich standig weiterentwickelt, die neue
Worter bildet, integriert und andere
sterben ldsst.

Waren es im 18. und 19. Jahrhundert
vor allem franzosische Importe wie
Trottoir, Etage oder Portemonnaie, ist
es seit dem frithen 20. Jahrhundert vor
allem die englische Sprache, die unse-
ren Wortschatz und sogar unsere
Grammatik bereichert. Man kann mit
Recht sagen, dass wir ein regelrechtes
Liebesverhiltnis zur englischen Spra-
che entwickelt haben. Wir lieben diese
Sprache so sehr, dass wir sogar stindig
neue englische Vokabeln erfinden. Das
begann mit dem Oldtimer, den es im
Englischen nicht gibt, und wird durch
eine Fiille sogenannter Scheinanglizis-
men stindig ergidnzt, wie etwa Smo-
king, Pullunder und Showmaster bis
hin zum Beamers, der in Englisch iibri-
gens einfach projector heilit. Das ist
auch nicht weiter schlimm, zumal eini-
ge dieser Begriffe kompakter und viel-
leicht auch schéner klingen als das Ori-
ginal: Wirkt das Wort Handy nicht ein-
facher als mobile phone oder gar cellu-
lar phone, wie die offiziellen englischen
Ausdriicke fiir ein Mobiltelefon lauten?

Peinlich wird es nur, wenn wir im
Uberschwang dieser Liebe zum Eng-
lischen tiber das Ziel hinausschieflen
und uns Worter zusammenreimen, die
in der Originalsprache vollig abwegige
Bedeutungen haben. Dazu fillt einem
im Nachklang zur FuBball-EM natiir-
lich der unsigliche Begriff Public Vie-
wing ein. Damit bezeichnet man in den
USA die 6ffentliche Aufbahrung eines
Verstorbenen.

Die unreflektierte Ubernahme der-
artiger Begriffe fiihrt schnell zu einer
Phobie gegen Anglizismen, mit der wir
vielen guten Importwortern Unrecht
tun. Englisch macht vieles einfacher
und angenehmer. Oder was wiirden
Sie lieber benutzen: eine Anti-Alte-
rungsfliissigkeit oder ein Anti Aging
Fluid? Und macht ein Facility Manager
nicht mehr her als ein einfacher Haus-
meister? Mit Englisch kann man auch
Produkte interessanter machen, wie
das Mountainbike, das einfach vielver-
sprechender klingt als Bergfahrrad —
besonders im Flachland.

Bei vielen Vokabeln fillt uns gar
nicht mehr auf, dass sie eigentlich eng-
lisch sind, weil eine adiquate Uberset-

zung umstindlich wire; oder wie wiir-
den Sie die Worter smart und clever
iibersetzen? Oft sind die englischen Be-
griffe kiirzer: So wirkt Toast einfach
kompakter als Rostbrot und Ticket ein-
facher als Fahr- oder Eintrittskarte.

Und klingen nicht Ausverkauf,
Schlussverkauf und Sonderangebot
auch ein klein wenig nach Ramsch?
Das mag einer der Griinde sein, wa-
rum wir von Flensburg bis Garmisch
tiberall das Wort Sale in den Schaufens-
tern deutscher Modegeschifte sehen.

Dabei dréngt sich allerdings der leise
Verdacht auf, dass sich hier eher eine
gewisse Phantasielosigkeit der Marke-
tingverantwortlichen breitmacht als ei-
ne Verbesserung der Kommunikation.
Zumal eine Hauptaufgabe jeder Mar-
kenkommunikation darin liegt, sich
von anderen zu unterscheiden. Beim
Gang durch die Kolner Schildergasse in
der vorigen Woche war zumindest im
textilen Einzelhandel kaum ein Schau-
fenster auszumachen, in dem das Wort
Sale fehlte. Da ist die Sprache dann fast
egal: Inflationdr genutzte Begriffe wir-
ken in der Werbung nicht.

Die Werbesprache mag in vielen Fillen
dazu beitragen, Vorbehalte gegen die
englische Sprache zu verstirken. Ins-
besondere dann, wenn sie vollig unno-
tig oder gar falsch eingesetzt wird. Vie-
le englische Begriffe bereichern unsere
Sprache, aber zu viele englische Ver-
satzstiicke in deutscher Werbung tiber-
fordern oder verdummen ihre Ziel-
gruppen.

,Drive alive” zum Beispiel, ein seit
mehreren Jahren benutzter Wer-
bespruch von Mitsubishi, wird laut ei-
ner viel zitierten, von der Naming-
Agentur Endmark durchgefiihrten Stu-
die in Deutschland mehrheitlich als , le-
bend fahren™ oder ,die Fahrt tiber-
leben™ iibersetzt. Ob man so erfolg-
reich fiir Automobile werben kann,
darf bezweifelt werden, denn gemeint
ist damit ,,lebendiges Fahren®. Mit der-
artigen Claims (aus dem Englischen
stammender Fachterminus fiir Wer-
bespruch/Slogan) tiberschitzt man die
Fremdsprachenkenntnisse der deut-
schen Durchschnittszielgruppen.

Ahnliche Verstindnisprobleme er-
zeugten Spriiche wie ,Make the most
of now” (Vodafone) oder ,,Gorgeous
deserves your immediate attention”
(Jaguar XK). Wihrend man den letzten
Spruch eventuell mit einer bewussten
elitiren Abgrenzung begriinden koénn-
te, fithren andere leicht zu Missver-
stindnissen. In der zuvor zitierten
Claimstudie gab es auch Fille, in denen
ein Grofteil der Befragten zwar glaub-
te, eine englische Werbung verstanden
zu haben, tatsichlich aber mit der eige-
nen Interpretation reichlich daneben-
lag. So iibersetzte etwa ein Drittel der
Befragten den (inzwischen verdnder-

i\
)
R

LU e

——

ll.l

ten) Claim der Parfiimerie Douglas
.Come in and find out™ mit , Komm
rein und finde wieder raus” (gemeint
war ,komm herein und entdecke®).
Ahnlich beim (immer noch aktuellen)
Claim der Marke Beck’s ,Welcome to
the Beck’s experience”; diesen Satz
iibersetzte ebenfalls knapp ein Drittel
mit ,, Willkommen beim Beck’s-Experi-
ment” (gemeint war: , Willkommen
beim Beck’s-Erlebnis®).

Nun ist es weder Aufgabe der Wer-
bung, Englisch zu lehren, noch Auf-
gabe der Kunden, zum Verstindnis die-
ser Werbung Worterbticher zu wilzen.
Auf diese Weise schaden die Werbetrei-
benden weniger der deutschen Sprach-
kultur als vielmehr sich selbst. Die
Muttersprache in der Werbung ist
meistens wesentlich emotionaler und
authentischer als das beste Englisch.
Ein ,,Ich liebe dich™ kann viel eher eine
Ginsehaut erzeugen als ein I love
you“, und Toyotas Werbespruch
.Nichts ist unmoglich” ist um Lingen
besser als der inhaltlich gleiche Spruch
.Impossible is nothing™ des Sportarti-
kelherstellers Adidas.

Vermeintliche Internationalitdt
kiinstlich durch Englisch zu erzeugen,
geht ,,nach hinten” los. Heute gibt es in
fast jeder deutschen Stadt anstelle einer
Bickerei mindestens einen Backshop.
Ein englischer Muttersprachler wird
sich fragen, ob es sich dabei eher um ei-
nen Laden fiir seine Riickseite oder um
einen Hinterhofladen handelt. Das ist
natiirlich weniger relevant, wenn es in
der betreffenden Gemeinde kaum Eng-
linder oder Amerikaner gibt. Aber
dann kénnten wir es doch einfach Bi-
ckerei nennen — oder?

Englische Ausdriicke sind dann hilf-
reich und gut, wenn sie nicht gerade
heile Luft kaschieren sollen, sondern
wenn sie uns helfen, Dinge einfacher
und vielleicht auch eleganter darzustel-
len. Ein Briefing ist eben kiirzer und
konkreter als eine Kurzeinweisung,
aber ob ein Meeting in jedem Fall bes-
ser ist als ein Treffen, darf mit Recht
bezweifelt werden.

Englisch ,macht dann Sinn“ - {ibri-
gens auch eine aus dem Englischen
iibernommene Grammatik: analog zu
,,to make sense” — , wenn es keine tref-
fenden und vergleichbar kompakten
deutschen Begriffe gibt. Das betriftt ins-
besondere Dinge, die aus der englisch-
sprachigen Welt zu uns kommen, wie
der Link im Internet, der kiirzer ist als
die Verkniipfung, oder Worter wie
nonstop, die einfacher von der Zunge
gehen als ununterbrochen.

Allerdings ist Englisch nicht immer
kiirzer und kompakter: Am Frankfur-
ter Flughafen findet man zum Beispiel
zweisprachige Hinweisschilder, die in
Deutsch den Weg zum Fernbahnhof
anzeigen und das in Englisch mit L.ong
Distance Railway Station beschreiben.
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Englisch ist auch nicht immer smarter
als Deutsch. Der Titel der Mannerzeit-
schrift ,Mens” Health” klingt in vielen
deutschen Ohren eher nach Halskrank-
heit; und das neulich in einem auf
amerikanisch getrimmten Steakhaus in
Hamburg entgegengenommene ,,enjoy
your meal” klingt kiinstlich gegentiber
einem herzlichen ,,guten Appetit”.

Damit Englisch nicht zum Flop
wird, sollte man dort, wo gute deut-
sche Vokabeln existieren, diese auch
nutzen: also nicht voten, sondern wih-
len, nicht phonen, sondern anrufen
und auch nicht meeten, sondern tref-
fen. Da gehen andere deutschsprachige
Linder selbstbewusster mit der eige-
nen Muttersprache um. So heil3t es am
Flughafen Ziirich einsteigen statt boar-
den auf den Anzeigetafeln und man er-
hilt auch eine Einsteigekarte statt einer
Boardingcard, die auf deutschen Flug-
hifen tblich ist.

Von gesetzlich vorgeschriebenen
Sprachregeln wie in Frankreich, wo in
der publizierten Kommunikation der
Computer ordinateur heillen muss, ist
allerdings dringend abzuraten. Wird
dadurch doch die freie Entwicklung ei-
ner Sprache blockiert. Kulturpessimis-
ten, die uns allen in der nichsten Gene-
ration nur noch eine Art Pidgin-Deng-
lisch als Muttersprache prognostizie-
ren, sei gesagt, dass es auch Selbsthei-
lungskrifte des Sprachmarktes gibt.
Wenn alle in Englisch werben, bietet
beispielsweise Deutsch wieder die
Chance zur Differenzierung.

Deshalb sollten wir etwas gelassener mit
dem Thema Anglizismen umgehen. Wer
sich unbedingt meeten will, soll dies
weiterhin tun. Und ich habe mich auch
schon so an meine Airbags im Auto
gewohnt, dass ich sie nur ungern gegen
Luftsicke austauschen mochte. Ebenso
wie ich mein Internet nicht gegen ein
Weltnetz tauschen und meine Lotion
nicht durch eine Tinktur ersetzt wissen
mochte.

Und wenn ich an die Rezyklierung
meiner alten Schneebretter denke, die
nach dem letzten Kampierungsurlaub
herumliegen, finde ich ein paar schéne
Anglizismen ganz okay. Womit wir tib-
rigens bei einem schoénen:Beispiel fiir
einen Sprachkreislauf waren:” Wissen
Sie, woher der Ausdruck okay stammt?
Er beruht.auf dem Kiirzel 0. k., das die
vornehmlich deutschen Druckerin den
USA auf ihre Druckfahnen schrieben,
wenn diese ,,ohne Korrektur™ — also in
Ordnung waren.
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die Wirkung englischer Werbung in
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Marke* ist im Haufe Verlag erschienen.



